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乡村振兴的乡村振兴的NN种种““打开方式打开方式””看看
俗话说：条条大路通罗马。在乡村振兴的路

上，各地人民八仙过海，各现神通，创造出了很多
奇迹。其中有些致富项目和形式让人耳目一新，叹
而观止。在此，本报梳理了几个典型事例，让大家
见识一下，人家都是怎样打开致富密码的。

“好运山东”2024首届户外运动休闲季嘉年华在石马镇启幕

“嗡嗡乐园”一角

养蜂场变身主题乐园

蜜蜂在蜂桶旁飞舞，阵阵蜜香扑
鼻而来，养蜂及酿蜜技艺传承人王学
祥正在忙着割蜜，游客们可以近距离
观察蜜蜂的生活习性，品尝现割蜂巢
蜜……走进位于山东省莒县龙山镇
的“嗡嗡乐园”养蜂场，这样生动的场
景呈现在眼前。

“嗡嗡乐园”是山东省首家蜂文
化主题乐园。如今，这座以蜜蜂为主
题，将乡村旅游和工业旅游巧妙结合
的蜜蜂特色园区，蹚出了乡村振兴的
新路子。

这个县
把“睡觉”卖出好价钱

“来大觉，睡大觉”，这是江西省抚
州市资溪县的一个康养品牌口号，吸
引了众多游客。资溪县的森林覆盖率
高达87.7%，是全国生态示范区，大觉
山是资溪县内的一座名山，草木葱茏，
景色宜人。50多岁的福建游客蔡水泉
说，他平时睡眠质量不太好，但在资溪
睡得特别香。

抚州市生态环境局资溪分局局长
潘乐英说，连续多年，中国科学院生态
环境研究中心在资溪境内16个景区
和保护区进行负氧离子流动监测，结
果表明资溪每立方厘米的空气中负氧
离子含量最高的达36万个单位，生态
环境综合指数列中部500个县(区)首
位。抚州市中医院院长郑峥介绍，高负
氧离子有镇静的作用，能够改善大脑
功能，提高睡眠质量。

依托好空气，资溪将生态和环保
的理念贯穿始终，利用当地的“竹文
化”“面包文化”，改造村民原来的闲置
房屋，建起南源民宿、森林木屋等民宿
点，打造静心养神之居。松上境森林木
屋经营人张陈芳说，春节过后，民宿的
30多个房间天天爆满，今年民宿收入
有望突破160万元。

今年1至5月，资溪累计接待游客
137.96万人次，同比增长43%，旅游综
合收入48286万元，同比增长46%。

资溪生态康养持续升温是抚州市
全域打造生态康养品牌，建设生态康
养名城见成效的生动写照。

抚州文昌里景区负责人李惠说，
文昌里以打造“文养”基地为抓手，讲
好才子文化、戏曲文化、文昌故事，“圈
粉”八方游客，节假日期间，游客日平
均量达到五万余人次。

“当前，发展生态康养恰逢其时，
抚州加强顶层设计，明确发展思路，顺
应了消费升级以及民众追求美好生活
的需求，发展前景广阔。”对此，抚州市
副市长蔡青信心十足。

村咖日销8000杯
卖的是乡村“魔力”

今年，县城游火了，反向旅游继续出
圈。浙江安吉、福建平潭、广西阳朔、江西
婺源等地都成为热门旅行目的地。社交
平台上，有关“安吉”的相关笔记中，“咖
啡”“村咖”成了高频词汇。据悉，一杯安
吉村咖的咖啡能卖出70元的价格，一家
店单日就能卖出8818杯，不得不令人感
叹：安吉村咖到底有什么魔力？

去年起，村咖就曾掀起过一股流行
浪潮，但很多人应该没想过村咖能做到
这么火。8000多杯，已经是堪比城市
咖啡馆的出杯量，价格也要比城市咖啡
馆贵不少。人们买单的到底是什么呢？
如果去实地看一看，答案也许呼之欲
出。

安吉村咖的所在地大多景色优美，
适合放空，一派悠然田园、岁月静好的
景象，这是在城市里所见不到的，而咖啡
店作为最会贩卖生活方式的存在，看中
的就是这一点。

运营村咖的商家各具头脑，打造了
很多适合社交平台打卡的出片场景——
心形湖泊、废墟玫瑰、毛坯窗台、风景反
光镜……让人们愿意为这独一无二的景
色、逃离繁冗的生活方式买单，一杯咖啡
就是“门票”。据了解，安吉已拥有300多
家这样的咖啡店。

其实光是想到村咖，脑海里也会浮
现出一系列关键词，比如“躺平”“松弛
感”“田园生活”“小清新”“治愈”等等，再
加上加了滤镜的展示，让城市人对乡村
的想象很浪漫。当然，在经过商家用心规
划后，实际见到的也很浪漫。这种滤镜下
的乡村生活之所以美，是因为年轻人将
都市流行带到了这个风景更优美的地
方，未必是真实的全部的乡村生活，但未
尝不是城乡融合的一个好方式。

这种城乡融合思维的核心是“让乡
村具有更多城市叙事”，当然，我们会希望
这样的叙事不要掩盖乡村本身的特色和
真实的生活图景。但不可忽视的是，如今
一些乡村的发展已经可以为游客提供更
好的服务，足以承接城市的流行文化。而
游客向往不挤不贵、能够放空的小众旅行
地，又与乡村的旅游业发展不谋而合。

这也是为什么如今反向旅游、县城
旅游火热，与村咖火了一样，都在某种程
度上反映了旅游市场的下沉。下沉式旅
游之所以能火，也说明当下部分县域、乡
村本身的发展，都在变得跟得上潮流、接
近年轻人喜好。

光是这一点印象的改变就很重要。
尽管在一些乡村的真实生活中，仍然存
在交通不便、生活单一、农作劳累等现
象，但也不再完全符合过去城市人对乡
村“单一”“落伍”的固化想象。或者说，乡
村生活有“单调”“欠发达”的一面，而如
今也多了“时髦”“多姿多彩”的新面貌。

虽然现在村咖大多存在于一些经济
发达的省份，但的确可以给其他地区提
供一条正面思路。不管怎么说，让更多人
正视乡村生活的不同侧面，了解到现在
的乡村有多么不同，看得到城市潮流延
伸到乡村场景所带来的经济效益，从而
让更多商家、游客，愿意走近乡村、开发
乡村，把眼光望向乡村，这可能是村咖在
经济效益之外，带来的更大的社会效益。

靠“户外运动”，小镇踏上致富
“不好意思，乘坐滑翔伞和热气球的预约已经排到5个月以

后了。”在山东省淄博市博山石马镇五阳湖畔的悦湖飞行营地，
工作人员潘雨君正在给游客做预约登记，同时推介当地特色乡
村游，“虽然这次没法‘上天’，但大家可以先去五阳山徒步，
然后看看响泉村的古树和古泉，都别有一番风情。”

酒香也怕巷子深。石马镇虽然有山水风光、古村古迹、孝
道文化等自然和人文景观，但一度苦恼“藏在深闺人不知”，无
法将丰富的资源转化为实实在在的收益。

日益兴起的户外运动风潮，成为当地“破题”乡村全面振
兴的关键。近年来，石马镇承办了十余项各级体育赛事，叫响
了五阳湖运动休闲特色小镇的名气。当地还不断完善各类户外
基础设施建设，打造国内知名的户外运动目的地。

石马镇党委书记张坤对记者说，仅五阳湖体育文化产业
园，每年就能接待省市运动队1.4万多人次，各地游客30多万
人次，解决200多个农村剩余劳动力就业。

日前，“好运山东”2024首届户外运动休闲季暨“齐风鲁
韵 悦动五阳”和美乡村生态体育嘉年华活动在石马镇举行。

“这个活动就是要发挥户外赛事的综合效应，以户外赛事拉动餐
饮、住宿、购物、文旅等消费，促进乡村经济发展，以体育发
展赋能乡村振兴，以体育力量点亮和美乡村蓝图。”山东省体育
产业发展服务中心主任高文清说。

广袤的齐鲁大地上，山、水、林、草、沙等都是天然的户外运动
场地。山东各地着力挖掘户外资源，为乡村全面振兴增添新动力。

统计显示，2023年在威海市环翠区半月湾举办的铁人三项
世界杯，实现4700万元直接经济收益，可量化品牌价值超过4亿
元，印证了“乡村户外赛事+文化旅游”带来的乘法效应；今年上
半年，“好运山东”首届户外运动休闲季暨2024德州“两河牵手”
户外运动嘉年华活动启动，大力推动体育和旅游融合发展、助力
乡村全面振兴……

为进一步使户外运动赋能乡村全面振兴，山东省体育局等
15 部门联合印发《关于推进体育助力乡村振兴的实施方案
（2023—2027年）》，提出“以乡村体育旅游、户外运动为代表的乡
村体育产业不断壮大”。同时在省级层面编制户外运动目录、发展
规划和设施建设规范，行业规范逐步建立。

山东省体育局党组成员、副局长王强说，山东将大力发展登
山、骑行、水上运动、航空运动、露营等乡村特色户外运动产业，
培育打造乡村特色户外运动消费场景，深化体育与农业、商业、旅
游、健康、养老、教育培训等产业深度融合。
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