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消费市场
有望继续保持向好态势

商务部副部长郭婷婷介
绍，今年前2个月，我国商品零
售额同比增长4.6%，其中16类
限额以上单位商品中有近九成
实现正增长。其中，通讯器材
零售额同比增长16.2%；汽车
零售额同比增长8.7%，比去年
全年提高了2.8个百分点；限额
以上单位的家电、家具和建材
零售额同比分别增长 5.7%、
4.6%和2.1%。此外，餐饮和旅
游等服务消费活力增强，数字
和绿色等新型消费蓬勃发展。

“这些新动能和新亮点将为
全年消费带来更大的增长空
间。”郭婷婷说，随着各项扩内
需、促消费政策措施落实落
地，支撑消费增长势头的有利
条件和积极因素在不断增多，
消费增长的内生动力也在持续
增强，新潜能不断释放。我国
消费市场有望继续保持向好态
势。

近日，国务院印发《推动
大规模设备更新和消费品以旧
换新行动方案》 受到各方关
注。郭婷婷说，目前商务部正
在抓紧研究细化举措，在充分
尊重消费者意愿的前提下，推
动汽车换“能”，逐步提高新能
源汽车、节能型汽车销售占
比；推动家电换“智”，促进家
电消费向智能化、绿色化、低
碳化方向发展；推动家装厨卫

“焕新”，支持更多存量房、二
手房实施旧房装修和局部改造。

加快培育外贸新动能
海关总署副署长王令浚

说，今年前2个月，我国进出口
6.61 万亿元，创历史同期新
高。在当前国际市场低迷的形
势下，取得这样的成绩难能可
贵、振奋人心。

如何看待今后一个时期的
外贸形势？郭婷婷说，中国外
贸基础好、韧性强、活力足。
同时也要看到，我国外贸面临
的外部形势依然十分严峻。外
需恢复势头依然不稳，多个国
际组织预计，2024年全球经济
增速将低于历史平均水平。世
界银行预计，全球贸易增速仅
为疫情前 10 年平均增速的一
半。地缘冲突、“超级大选年”
等都带来更多变数。保护主
义、单边主义升级，严重干扰
全球产业链供应链稳定运行，
给外贸企业开拓国际市场带来
了干扰和障碍。

“今年全力实现外贸质升量
稳的任务目标，重点就是培育
新动能、拓展新增长点。”郭婷
婷说，将聚焦供应链全流程，
与有意愿的贸易伙伴深化从原
材料、半成品到制成品的全链
条、系统性合作。聚焦加工贸
易，落实好关于提升加工贸易
发展水平的各项政策举措。推
动贸易数字化、绿色化发展。
拓展跨境电商出口，持续完善
配套政策，扎实推进跨境电商
综试区建设。目前，我国海外
仓已经超过2500个。

《上海东方枢纽国际商务合
作区建设总体方案》获批；横
琴粤澳深度合作区正式实施封
关运行；海南自贸港建设正为
2025年年底前启动全岛封关运
行做准备……王令浚说，海关
将持续围绕支持开放平台建
设，支持跨境电商、保税维修
等新业态发展，大力开展海关
监管制度创新，激发外贸新动
能、塑造外贸新优势。

巩固增强
工业经济回升向好态势

今年前2个月，我国工业生
产情况如何？工业和信息化部

新闻发言人、总工程师赵志国
介绍了一组数据——

从行业看，超九成工业大
类保持增长，41个工业大类行
业中有39个增加值同比增长；
装备制造业增加值同比增长
8.6%，拉动作用显著；消费品
制造业增加值同比增长4.7%，

扭转了2022年4月份以来低迷

态势。从地区看，工业大省带

动作用明显，31个省份中有29

个实现同比增长，10个工业大

省均保持增长；20个工业大市

中，15个增速超过全国平均水

平。从产品看，近七成主要工

业产品产量实现同比增长。新

兴产业领域部分产品保持高速

增长，如充电桩、单晶硅产量

同比分别增长41.8%和65.5%。
如何巩固增强工业经济回

升向好态势？赵志国说，投资
上，加快落实大规模设备更新
等政策，实施制造业技术改造
升级工程。消费上，持续实施
制造业“三品”行动，以供给
优化促进消费升级；积极发掘
智能家居、国货“潮品”等新
的消费增长点。出口上，抢抓
全球电子行业回暖、装备需求
上升等机遇，开拓海外市场，
拓展中间品贸易。

今年1至2月规模以上高技
术 制 造 业 增 加 值 同 比 增 长
7.5%，连续 3 个月加快增长。

“当前，新质生产力已经在实践
中形成并展示出对高质量发展
的强劲推动力、支撑力。”谈及
加快发展新质生产力，赵志国
说，将推动传统产业提质升
级，巩固提升新能源汽车、核
电装备等重点产业竞争力，推
进智能网联汽车、新材料等新
兴产业技术创新和规模化发
展，前瞻布局人工智能、量子
科技等未来产业。

来源：新华社

3 月 26 日 ，
工人在位于泰州
市姜堰区的一家
纺织公司智能化
生产线上作业。

近期，各地
企业一片忙碌景
象，工人们开足
马力，忙生产、
赶订单，奋力实
现 首 季 “ 开 门
红”。

新华社电 针对消费
者反映预包装食品生产日
期和保质期“字太小、颜
色浅、藏得深”等问题，
市场监管总局 26 日发布
《关于鼓励食品企业优化预
包装食品生产日期和保质
期标签标识的公告》，推动
食品企业积极采取针对性
改进措施，方便消费者清
晰辨识。

目前，市场上销售的预
包装食品，包装上的生产日
期和保质期存在不规范问
题。有的生产日期标注位置
随机，和消费者玩起“躲猫
猫”；有的生产日期标注文
字太小、字体不规范，让人
很难辨识；有的生产日期标
注玩“隐身”，透明包装印灰
字、紫色包装印黑字，考验
消费者的“眼力”；有的保质
期需要计算判断过期日期，
考验消费者“脑力”。

在方便消费者查找方
面，公告鼓励食品企业在预
包装食品最小销售包装的
主要展示版面显著标注；最
小销售包装有多层的，在其
最外层包装上标注；采用

“见包装物某位置”的形式
标注生产日期和保质期的，
其位置应当清晰明显、描述
准确、易于查找。

在方便消费者识读方
面，公告鼓励食品企业使用
最小高度不小于 3 毫米、
高度与宽度之比不大于
3：1的文字、数字、符号
标注；以白底黑字等背景
颜色与日期颜色对比明显
的形式清晰标注；改进喷
码、打印等技术和设备确
保标注内容持久清晰。

为方便消费者计算食
品保质期，公告鼓励食品企
业按照年、月、日的顺序明
确标注保质期到期日。

新华社电 激发文化
和旅游消费潜能、发展数字
文化和旅游业态、抓牢抓实
项目建设、促进产业深度融
合……2024年全国文化和
旅游产业发展工作会议26
日在浙江宁波召开，文化和
旅游部有关负责人提出今
年全国文化和旅游产业发
展“关键词”。

会议提出，文化和旅游
产业发展空间广阔，要进一
步发挥文化和旅游产业在
稳增长、扩内需中的重要作
用，推动文化和旅游产业成
为发展新质生产力的重要
动能和实现高质量发展的
重要着力点。

据介绍，2023年，全国
文化和旅游系统通过强化
产业顶层设计，释放文旅
消费潜力；推动产业深度
融合，促进新型业态蓬勃
发展；积极扩大有效投
资，着力优化企业服务；强
化区域协同，提升对外贸易
质量，各项工作取得积极成
效。

根据部署，做好 2024
年文化和旅游产业工作要
加强政策规划引领，激发文
化和旅游消费潜能，发展数
字文化和旅游业态，抓牢抓
实项目建设，促进产业深度
融合，培育壮大市场经营主
体，深化产业国际合作。

新华社电 全国妇联、
中央网信办、司法部、农业
农村部日前联合印发通知，
对开展“巾帼普法乡村行”
活动作出部署，活动将聚焦
广大农村妇女对法律资源
和法律服务的迫切需求，深
化面向农村的法治宣传教
育，把法律知识和维权服务
送到广大农村妇女身边。

“巾帼普法乡村行”活
动重点面向农村妇女及其
子女和家庭，围绕妇女权
益保障、未成年人保护、
树立家庭新风等开展普法
宣传。活动将在全国开
展，重点覆盖西部10省区
市160个国家乡村振兴重
点帮扶县，以及西藏、新疆
各县（市、区）。

这一活动将选择 5个

省份举办示范活动，采取
“5+”模式，开展一堂专家
普法宣讲课、一次乡村“法
律明白人”或农村学法用法
示范户讲身边事、一场地方
群众性法治文化活动、一次
现场法律咨询服务、一系列
主题普法视频展播，并通过
网络新媒体进行传播。

通知要求，各地各部门
要结合实际，组织开展有特
色、接地气的普法宣传活
动；抓住重要节点，发动妇
联团体会员、普法讲师团、
巾帼志愿者、乡村“法律明
白人”、农村学法用法示范
户等开展集中宣传；把普法
宣传融入维权服务，为农村
妇女特别是偏远农牧区群
众提供及时便捷、优质高效
的法律服务。

我国生产、消费、进出口形势怎么看？
——国新办这场发布会回应热点关切

市场监管总局
鼓励优化食品包装标签

文旅部提出
2024年文旅产业发展“关键词”

四部门联合部署开展
“巾帼普法乡村行”活动

今年前2个月，我国货物进出口规模创历史同期新高，16类限额以上单位商品中有近
九成实现正增长，41个工业大类行业中有39个增加值同比增长……

国务院新闻办公室26日举行新闻发布会，介绍近期生产、消费、进出口有关数据及政
策情况，并回应外界关切。

企业生产忙企业生产忙 冲刺冲刺““开门红开门红””


